


MILABRANDERS

CAMPAÑAS ATL Y BTL 
CAMPAÑAS DIGITALES 
CONTENIDOS AUDIOVISUALES 
VIDEOS CORPORATIVOS

NAMING 
DISEÑO DE LOGO 
IDENTIDAD DE MARCA 
BRAND BOOK  
ETIQUETAS & PACKAGING

BRANDINGPUBLICIDAD MARKETING
CATÁLOGOS & PRINTS 
ON TRADE / OFF TRADE 
STANDS & EXPOSITORES



HEMOS TRABAJADO CON DOCENAS DE MARCAS 
DE DIVERSOS SECTORES EN 4 CONTINENTES.



SERVICIOS
DIGITALES

WEB 
ARCHITECTURE, 
DESIGN & 
DEVELOPMENT

SEO, AD WORD 
CAMPAIGNS, 

BANNERS

SOCIAL MEDIA 
MANAGEMENT  
& CAMPAIGNS

DIGITAL 
STRATEGIES 
CAMPAÑAS 
DE E-MAILING 
B2B Y B2C

MILABRANDERS



/ CASTING 
/ STYLING 
/ DIRECCIÓN DE ARTE 
/ DISEÑO DE CONTENIDOS 
/ MONTAJE

MILABRANDERS



CAMPAÑA DIGITAL COMPLETA PARA LAS PUERTAS 
DE ASCENSORES C-MOD DEL GRUPO WITTUR

La campaña se realizó en alemán para Alemania, Austria y Suiza y en francés 
para Francia por un período de 3 meses. Para cada país generamos una newsletter, 
landing page, posts de LinkedIn, Facebook y Twitter. Además gestionamos 
la administración, inversión y reporting de las campañas de Social Media y Google Adwords.

MILABRANDERS

ESTRATEGIA | DISEÑO | COPYWRITING | GESTIÓN | REPORTES





DISEÑO, 
E-COMMERCE Y 
PROGRAMACIÓN 
WEB

MILABRANDERS



/ GESTIÓN DE RRSS 
/ SEM: GOOGLE ADS & SHOPPING 
/ REMARKETING 
/ DESARROLLO DE E-COMMERCE 
/ SEO 
/ REPORTES & OPTIMIZACIÓN





CREACIÓN DE 
IDENTIDADES 
GRÁFICAS Y 
AUDIOVISUALES

/ CREACIÓN DE GUIÓN 
/ CASTING 
/ STYLING 
/ DIRECCIÓN DE ARTE 
/ PHOTOSHOOT 
/ FILMACIÓN 
/ MONTAJE

MILABRANDERS









STILL
LIVES

MILABRANDERS
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LOGOS Y  
MATERIAL 
CORPORATIVO

MILABRANDERS





/ DISEÑO DE PRESENTACIONES 
/ DECKS CORPORATIVOS 
/ PROPUESTAS B2B 
/ ARQUITECTURA DE CONTENIDOS 
/ CREACIÓN DE GRÁFICOS  
/ INFOGRÁFICAS

MILABRANDERS



DISPLAYS 
Y MATERIAL 

PDV

MILABRANDERS



VIDEOS 
CORPORATIVOS 
Y CAMPAÑAS ATL

MILABRANDERS



VIDEOS 
CORPORATIVOS 
Y CAMPAÑAS ATL
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TENDENCIAS

BENCHMARKS

COSNUMIDORES
IMPLEMENTACIÓN

SOPORTE

CONCEPTOS

INTELIGENCIA DE MERCADO Y CONSUMIDORES

BRANDING & BRAND MAKE-OVERS 

PLAN DE GESTIÓN DE CAMBIO E INTERNACIONALIZACIÓN

ESTRATEGIA DE PORTFOLIO Y PRODUCTOS

POSICIONAMIENTO Y SEGMENTACIÓN

CONSULTING
SERVICES

MILABRANDERS



/ ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO

/ TARGETING Y SEGMENTACíON

/ ESTUDIOS DE CONSUMIDORES

55% 45%
55+

35-54

18-34

12-17 DE

C2 C1

AB

Internet use by 
socio-economical 
status

Internet 
use  by 

age

} INTERNET 
USERS

61%
of the population

ARE

VS.
73%
of Italians

2013 2014 2015 2016

61 %58 %56 %
45 %

Evolution 
of internet 

usage in 
Turkey: 

IN 2
IS AN ACTIVE USER
1

/ TREND-HUNTING
66% DETAILED SIZE INFO 
64% FIBER CONTENT INFO 
62% CUSTOMER REVIEWS 
60% DETAILED FIT INFO 
60% LAUNDERING INFO

FACTORS 
THAT 

INFLUENCE 
THE 

BUYING 
DECISION

7 IN 10 say blogs are their top online source of clothing inspiration

Consumers in Turkey are 
more likely than 
European and US 
consumers to seek out 
sustainable clothing and 
more likely to blame the 
industry for non-
sustainable apparel.  

Cotton Council 
International, Global 

Lifestyle Monitor Survey: 
Turkey

“

”

1. Family

2. Acquaintances

3. Store displays

0 % 60 %

28 %

49 %

54 %1. Store display

2. Already owned

3. online

0 % 50 %

30 %

41 %

50 %

I LOOK FOR 
SUSTAINABLE 
CLOTHING

Turkey Italy

58 %64 % I PREFER 
COTTON-RICH 
FABRICS

Turkey Italy

70 %
93 %

Turkey

USA

Italy 44 %

29 %

61 %

“I WOULD 
BE MORE LIKELY 

TO VISIT A RETAIL 
STORE THAT 

OFFERS VIRTUAL 
REALITY 

EXPERIENCES”

The Turkish upper middle class is the real 
growth generator for Turkey’s luxury 
market. They are the “new rich”, many 
often enjoying the fruits of their parents 
working hard and saving every penny. 

STATUS SEEKERS

50%  
of all luxury 
sales

BRAND DAYS
ESTUDIOS
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ESTUDIOS DE ARQUETIPOS Y BENCHMARKS PSICOGRÁFICOS 
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www.milabranders.com info@milabranders.com

http://www.milabranders.com

